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La Television de pago llegara a la mayoria de los

hogares en diez afos
La cadenas por satélite se perfila como la oferta dominante

La televisidon de pago llegara a cerca del 80% de los hogares espanoles en el
2010 y representara el 33% del tiempo dedicado a situarse frente a la
pantalla, segin un estudio realizado por Corporacién Multimedia sobre la
proyeccién de la televisién digital. El trabajo destaca que en este periodo la
television digital sera la principal plataforma de consumo doméstico, tanto en
contenidos audiovisuales como de servicios afiadidos.

El estudio plantea una interrogante acerca del medio de distribucién de
televisién que resultara vencedor (satélite, terrestre, cable) y si en Espafia se
seguira el patrén marcado por Estados Unidos, donde la television de pago
tiene una penetracién del 78% de los hogares y sélo el cable llega al 68,4
millones. Sin embargo, en los Ultimos afios ha crecido en el mercado
estadounidense la utilizacion de la television por satélite y se espera un
importante crecimiento en los dos anos préoximos. En lo que se refiere a
Espafia, el estudio concreta que dentro de diez afios, con el progreso de la
television digital, habra entre 6 a 7 canales nacionales en abierto, cada uno
con 4-5 programaciones y servicios; cuatro canales en cada Comunidad
Autdnoma en abierto que, igualmente, tendran cada uno entre 4 a 5
programaciones mas servicios anadidos. El estudio explica que habra también
multiples canales locales y seis plataformas de televisiéon de pago que incluiran
las dos actuales plataformas por satélite (Via Digital y Canal Satélite Digital) ,
la oferta digital Terrestre (Quiero TV) junto a la utilizacion de otros medios que
serviran de pantalla, como Internet en banda ancha o UMTS.

En este panorama la televisidn digital por satélite se perfila como la oferta
dominante ya que implica menor coste en infraestructura, tiene en su mano la
mayor parte de los contenidos y experiencia en la gestion de abonados, si bien
este estudio deja abierta la interrogante acerca de cual sera el soporte futuro
que dominara en la televisidon de pago. Los contenidos pasan a tener un papel
esencial "y seran el petréleo de las empresas de comunicaciones que habran
de ser multisoportes porque quien sélo apueste por una tecnologia para la
distribucion de programas puede fracasar", segln representantes de la
Corporacion Multimedia.
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