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Goldman Sachs reveló recientemente sus nuevas proyecciones para el gasto publicitario total en la 
región (en todos los medios) hasta el año 2004, así como el gasto en publicidad en línea. El 
reporte muestra un mercado publicitario que se desplomó sonoramente en el año 1999, pero que 
muestra un crecimiento moderado y sostenido año a año hasta 2004. De los países incluídos en el 
informe, Brasil y México llevan claramente la delantera (en 2004 Brasil representará una tercera 
parte del mercado publicitario regional y sus proyecciones superan las de España y el mercado 
hispano en los Estados Unidos). En cuanto al gasto en publicidad a través de Internet, según 
Goldman Sachs, este crecerá como porcentaje del total, pasando de tener una participación del 
0,8 por ciento en 2000 a 5,8 por ciento en el año 2004. Si bien el crecimiento porcentual es alto, 
la participación de la publicidad en línea en el marketing mix de los anunciantes sigue siendo muy 
pequeña. La distribución del gasto por países es muy similar a la que se presenta para el total de 
inversión publicitaria. Fuentes: Goldman Sachs Research, Zenith, Ibope  

 

 



 
 

 
 

 


