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A quién beneficia el movimiento antimarcas?

Qué piensan las empresas

A sus lideres 34%
Grandes superficies y marcas blancas

Pequerios Fabricantes

Consumidores

A nadie

Tercer mundo

Otros 5%
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Qué piensan los medios

Grandes superficies y marcas blancas 33%
Consumidores
Peguenos fabricantes

Tercer mundo

A sus lNdeores
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