
N º S P O T S M IN U T O S G R P ' S P o s.9 9

1 D E R M O E S T E /C O R P O R A C IO N 1 4 .5 2 9 4 .9 0 4 1 3 .9 3 9 2

2 Q U IE R O /C .T V D IG IT A L 7 .5 6 3 4 .0 9 9 1 3 .8 6 8

3 C O C A C O L A 5 .7 7 8 2 .4 0 4 1 3 .3 0 6 1

4 T E L E F /M O V IS T A R A C T I V A 4 .8 9 9 1 .6 5 4 1 1 .1 1 7 8

5 V IA D IG IT A L 2 .8 3 0 1 .0 2 1 9 .8 3 9 4 6

6 IN G D I R E C T /C T A .N A R A N J 3 .4 1 1 1 .0 3 4 8 .9 0 7

7 B A N K IN T E R /L .D IR .A S E G U 4 .0 8 9 6 3 0 8 .4 7 6 2 4

8 C A R T E R A IN V E R S . /P E R IO 1 .9 1 1 3 1 9 7 .7 0 7

9 C IN E 5 E S T R E L L A S /C O L E 1 .8 8 1 2 8 9 7 .6 5 7 7 0

1 0 R E P S O L Y P F 2 .0 2 7 6 5 7 7 .3 9 2 9

1 1 A IR T E L /C O M P A Ñ IA T E L E F 2 .7 9 5 8 7 4 7 .1 5 3 1 0

1 2 T E L E F O N IC A 2 .9 9 6 1 .3 6 2 6 .7 3 3 3

1 3 T E L E F O N IC A /M O V IS .P L U S 2 .8 5 7 1 .0 1 1 6 .5 6 5

1 4 N U T R E X P A /C O L A C A O 4 .1 3 0 1 .8 5 5 6 .5 2 0 6

1 5 R E T E V IS IO N /A M E N A /D U O 2 .2 5 8 9 8 5 6 .4 2 1 5

1 6 C IT R O E N /A U T O M O V IL E S 3 .5 8 4 1 .4 8 8 6 .3 6 7 1 3

1 7 V IC E R O Y /R E L O JE S 3 .0 6 6 7 6 7 6 .3 5 0 8 5

1 8 A L O /O P .T E L E C O M .A M E R 5 .8 7 7 1 .4 7 8 6 .2 4 5 5 3

1 9 W W W .E R E S M A S .C O M 2 .1 2 6 1 .0 3 8 6 .1 6 8

2 0 D A N O N E /A C T IM E L 2 .5 6 0 1 .2 1 6 6 .0 8 8 4 0

Nº SP OT S M INUTO S GRP'S Po s. 99

1 DA N ON E, S. A. 26. 906 9. 105 46.479 2

2 PR OC TE R & GAM BLE ES PA Ñ A, S. A. 50. 415 17.952 44.399 1

3 SOC IE D AD NE ST LE, A. E.P .A . 20. 416 6. 304 41.556 4

4 TELE FON I CA D E E SP AÑ A, S. A. 13. 926 6. 849 34.960 6

5 HE N KE L I BER I C A, S. A. 15. 698 5. 274 32.936 3

6 TELE FON I CA S ER V IC I OS M OVI LES, S. A. 13. 853 5. 930 30.911 8

7 RE TE VI SI ON 10. 135 4. 501 25.014 5

8 FAS A R EN AU LT 15. 229 6. 129 24.217 13

9 ED IT OR IA L PLA N ET A DE A GOST IN I D EU S TO,S .A . 14. 412 4. 784 24.084 14

10 RE PS OL,S .A. 5.726 1. 902 22.777 9

11 LE C H E PA SC U AL, S. A. 9.255 4. 224 22.743 18

12 VAR OI SE C ON C EN T R ES, S. A. (C OCA C OLA ) 10. 019 4. 503 22.504 11

13 EL C OR T E IN GLES ,S .A . 11. 440 3. 480 20.807 16

14 FOR D E SP AÑ A, S. A. 13. 736 4. 463 19.725 34

15 RB A ED I TOR ES ,S .A . 7.698 1. 750 19.280 10

16 AR BOR A & AU S ON IA 24. 801 12.249 19.005 15

17 CI TR OE N H IS PA N IA ,S .A. 10. 126 3. 979 18.567 23

18 LI N C E TE LEC OMU N I C AC ION E S 5.924 2. 178 18.563

19 DT S-D I ST R IB. TV D I GITA L 5.799 1. 920 18.274 40

20 VOLKS WA GEN A U D I ESP AÑ A ,S .A . 10. 460 5. 207 17.905 12

En Documentación y Análisis, la división
de seguimiento de noticias de TNSofres
Audiencia de Medios, hemos iniciado el

año 2001 abriendo nuestras puertas a responsa-
bles de comunicación y de prensa de empresas e
instituciones.

En enero reunimos en las oficinas de Madrid y
en varias sesiones a representantes de unas
cincuenta empresas y organismos. Tras una
pequeña presentación, los asistentes pudieron
ver en directo todo el proceso que siguen los
medios de comunicación (prensa, radio y
televisión) desde su llegada o su emisión hasta la
selección, digitalización, asignación y transmi-
sión de las noticias a los clientes.

A finales de diciembre se realizaron otras
presentaciones de los servicios de D+A en
Andalucía y La Coruña, donde tenemos centros
de producción y numerosos clientes.Se trataba
de mostrarles el funcionamiento de la WEB de
noticias de D+A, desarrollada a lo largo del curso
pasado. El 15 de febrero D+A realiza esta
presentación den Barcelona.

Esta actividad de La
seguiremos manteniendo a lo largo de este año,
pues tenemos intención de explicar y dar a
conocer nuestros servicios de seguimiento de
medios a todos aquellos profesionales que
necesitan esta información en su labor diaria.

Creemos interesante que se conozca que,
ademas de los dossiers de prensa, radio y
televisión, realizamos análisis cuantitativos y
comparativos de la información, y que es posible
conocer lo que publican los principales medios
extranjeros.

Si desea venir a visitarnos y conocer nuestros
servicios, póngase en contacto con nosotros y
buscaremos la forma de incluirle en nuevas
reuniones
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Ranking de Campañas del 2000 por GRP´s

Península, Baleares y Canarias . Individuos de 4 y más años. Sin desconexiones regionales o locales

Ranking de Anunciantes del 2000 por GRP´s

El ranking de campañas de 2000 está encabezado
por Corporación Dermoestética, que sube una
posición respecto al año anterior. El segundo
puesto de este ranking lo ocupa Quiero TV . Como
se puede apreciar en el año 2000 aparecieron en
los primeros puestos campañas que no tenían
actividad o muy poca en años anteriores. Tal es el
caso de Ing Direct/Cuenta Naranja, de Cartera de
Inversiones,de Telfónica/moviestar Plus o
www.eresmas.es.

Otras campañas, como la de Vía Digital, Cine
5Est re l las /Co lecc ión ,Viceroy /Re lo jes o
Aló/operador de telecopmunicaciones presentan
fuertes escaladas en este ranking respecto al año
1999.
En cuanto al ranking de anunciantes, este año
Procter & Gamble pierde el liderazgo de años
anteriores en favor de Danone, aunque en número
de spots y en tiempo sigue siendo el primero y con
bastante distancia.



2

Un iv 01

(000)

Ene00 Feb 00 M ar00 Ab r00 May00 Ju n00 Jul 00 Ag o 00 Sep00 Oct00 No v00 Di c00 Ene01

P,ByC 39.280 241 225 218 220 213 201 180 161 193 212 228 230 234
PyB 37.520 243 227 219 221 214 202 180 161 193 213 230 232 236
An d . 7.176 249 225 220 230 214 204 181 169 193 215 232 240 241

Cat . 6.043 246 230 222 221 219 205 185 165 196 216 225 227 230
Eus. 2.034 230 224 215 202 204 199 178 141 188 207 218 212 219
Gal . 2.638 217 205 191 211 192 177 170 158 177 192 217 221 217

Mad . 5.086 242 222 216 215 219 204 175 144 191 212 226 225 233
C. Val. 4.004 258 237 231 223 223 215 182 161 205 223 235 234 246
Res. 10.540 243 231 222 224 213 199 182 167 194 215 236 237 242
Can . 1.761 197 189 188 189 194 189 175 166 180 189 190 190 189

Indiv iduos de 4 y + años

Evolución mensual del consumo promedio diario de televisión

Consumo de televisión por regiones
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197

234 236 241 230 219 217 233 246 242
189

0

50

100

150

200

250

P,ByC

39.280

Py B

37.520

And.

7.176

C at.

6.043

Eus.

2.034

G al.

2.638

Mad.

5.086

C . Val.

4. 004

R es.

10.540

Can.

1. 761

E NERO 00 ENE RO 01

Univ (000)

Indiv iduos de 4 y + años

Nº Títu lo Títul o 2 P/ S C adena Fecha Num .

Em is.

Dura.

Media

Audi .

m áx %

A udi.

m ed %

A udi.

m ín %

Share

to tal
1 A CC ION 5 ESTRELLAS M ED ID AS D ESESP ER AD AS P TEL5 02/01/01 5 130' 15,5 11,2 6,0 28,8
2 D .R EG(GRAN C IN E) (P BC,7)SOLO EN CASA 3 P A3(A) 03/01/01 5 131' 15,4 11,6 8,5 27,5

3 P ELICULA DE LA SEM A NA M EN TIROSOC OM P ULSIVO P TVE1 07/01/01 4 114' 14,1 10,6 6,5 25,8

4 C RUZYR AYA.COM P TVE1 12/01/01 3 41' 13,8 12,1 10,7 30,6

5 D .R EG(D IM E QUE M E QU) (P BC,7)EX M AR ID OS Y EX M UJER ES P A3(A) 11/01/01 3 85' 13,2 10,7 8,3 24,3
Est e ránking contiene los program s de duración igual o superio r a 15 minuto s. Pení nsula, Baleares yC anar ias Univ(000) : 39.280

Ranking de programas

Nº Título Título 2 P/S Fecha Num. Emis. Dura. (min.) Audi. Media Share
UN IVE RSO (00 0) : 3 9. 28 0

1 P ELICULA DE LA SEM ANA M ENTIROSO COM PULSIVO P 07/01/ 01 1 102' 14,1 32,8
2 CRUZYRA YA .COM P 12/01/ 01 3 42' 13,8 33,3

3 TELEDIARIO 2 P 29/01/ 01 23 46' 12,8 32,3
UN IVE RSO (00 0) : 3 9. 28 0

1 LA 2 NOTICIA S 3 P 18/01/ 01 21 26' 4,8 10,9
2 SAB ER Y GANA R P 17/01/ 01 22 28' 4,4 13,7

3 B RICOM A NIA P 21/01/ 01 4 27' 4,4 13,5
UN IVE RSO (00 0) : 3 9. 28 0

1 A CCION 5 ESTRELLAS M EDIDA S DESESPERADAS P 02/01/ 01 1 123' 15,5 36,6
2 A CCION 5 ESTRELLAS CON A IR(CONVICTOS EN EL AIRE) P 09/01/ 01 1 124' 15,4 37,9

3 CINE 5 ESTRELLAS SM ILLA ,M ISTERIO EN LA NIEVE P 12/01/ 01 1 138' 12,9 34,4
UN IVE RSO (00 0) : 3 9. 28 0

1 D.REG(GRAN CINE) (PB C,7)SOLOEN CA SA 3 P 03/01/ 01 1 127' 15,4 35,5
2 D.REG(DIM E QUE M E QU) (PB C,7)EX M A RIDOS Y EX M UJERES P 11/01/ 01 1 98' 13,2 29,9

3 D.REG(GRAN CINE) (PB C,7)BLADE P 15/01/ 01 1 141' 13,2 31,0
UN IVE RSO (00 0) : 3 9. 28 0

1 FUTBOL:L.ESPA ÑOLA VA LENCIA -R.M ADRID P 28/01/ 01 1 109' 3,1 8,2
2 EL DIA DESPUES P 22/01/ 01 4 78' 2,9 8,7

3 NOCHEVIEJA ZA P ZA P(R) P 01/01/ 01 1 87' 2,6 7,2
UN IVE RSO (00 0) : 7 .1 76

1 FUTBOL:L.ESPA ÑOLA VA LENCIA -BA RCELONA S 20/01/ 01 1 109' 15,9 40,1
2 P LAZA A LTA P 29/01/ 01 14 29' 12,3 27,4

3 FUTBOL:L.ESPA ÑOLA ATH.B ILB AO-DEPORTIVO CORUÑA S 27/01/ 01 1 109' 12,2 32,9
UN IVE RSO (00 0) : 7 .1 76

1 CINE OXIGENO P 23/01/ 01 1 89' 3,6 8,0

2 EL VAGAM UNDO P 22/01/ 01 6 97' 3,5 7,7
3 CINE FILA 2 LA LEGION INVENCIB LE P 04/01/ 01 1 98' 3,4 7,9

Este ránking co ntiene lo s pro gramas de duració n igual o superior a 15 minut os.

CANAL 2 ANDA LUCIA ANDALUCÍ A

Ranking de programas por cadenas

P E NÍ NSULA , BALEA RES Y C ANARIA STVE 1

La 2 P E NÍ NSULA , BALEA RES Y C ANARIA S

TELE 5 P E NÍ NSULA , BALEA RES Y C ANARIA S

ANTE NA 3 (A) P E NÍ NSULA , BALEA RES Y C ANARIA S

CANAL + (A ) P E NÍ NSULA , BALEA RES Y C ANARIA S

CANAL S UR ANDALUCÍ A

Los datos de enero 2001
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Nº Título Tí tulo 2 P/S Fecha N um. Emi s. D ura. (min.) Audi. Medi a Share
UN IV ER S O (0 0 0): 6. 04 3

1 FUTB OL:C .R EI ESP AN YOL-BAR CELONA P 30/01/01 1 109' 23,9 51,2

2 FUTB OL:L.ESPA NYOLA VALENCIA-BAR CELONA P 20/01/01 1 109' 22,1 58,4
3 VETERINA RIS P 29/01/01 12 32' 21,3 46,5

UN IV ER S O (0 0 0): 6. 04 3

1 GOL A GOL P 03/01/01 6 64' 5,0 14,4
2 2000 FF P 31/01/01 4 40' 3,8 9,7
3 FUTB OL:LL.ESPA NY.OTR A EIB AR-SEVILLA (2 D IVISIO) S 20/01/01 1 113' 3,6 13,7

UN IV ER S O (0 0 0): 2. 03 4

1 FUTB OLA:ESPA NIAK.LIGA M ALA GA-ATH.BILB AO S 06/01/01 1 111' 12,1 35,1
2 FUTB OLA:ESPA NIAK.LIGA A TH .BILBA O-D EP ORTIVO C ORUÑA P 27/01/01 1 110' 11,3 35,2
3 FUTB OLA:ESPA NIAK.LIGA D EP ORTIVO CORUÑA -VALENCIA P 13/01/01 1 113' 9,5 28,9

UN IV ER S O (0 0 0): 2. 03 4

1 C IN E 2 SALVADO P OR LA LUZ P 31/01/01 1 98' 12,1 29,2
2 C IN E 2 EL JAGUA R P 28/01/01 1 104' 11,6 26,6
3 TELEB ER RI 2 P 18/01/01 31 44' 11,6 31,9

UN IV ER S O (0 0 0): 2. 63 8
1 FUTB OL:L.ESPA ÑOLA VALENCIA-BAR CELONA S 20/01/01 1 109' 18,4 45,2
2 FUTB OL:L.ESPA ÑOLA D EP ORTIVO CORUÑA -VALENCIA S 13/01/01 1 113' 17,9 43,2
3 M A REAS VIVAS P 22/01/01 5 63' 17,9 43,4

UN IV ER S O (0 0 0): 5. 08 6
1 FUTB OL:L.ESPA ÑOLA VALENCIA-BAR CELONA P 20/01/01 1 109' 16,2 46,6
2 FUTB OL:C .R EY A T.M ADR ID -RA YO VALLECAN O P 11/01/01 1 110' 14,7 32,0
3 EL M EGA HIT A NAC OND A P 21/01/01 1 106' 14,0 32,4

UN IV ER S O (0 0 0): 4. 00 4
1 FUTB OL:L.ESPA ÑOLA VALENCIA-BAR CELONA S 20/01/01 1 109' 18,4 48,0
2 C IN E DE N IT B OGUS P 01/01/01 1 103' 17,4 38,5
3 FUTB OL:L.ESPA ÑOLA D EP ORTIVO CORUÑA -VALENCIA S 13/01/01 1 113' 16,3 45,7

UN IV ER S O (0 0 0): 4. 00 4
1 EM BR UIXADA P 11/01/01 42 24' 4,9 10,3
2 FUTB OL:A M ISTOS VILLAR REAL-EIN TR AC HT FRA NKFURT S 24/01/01 1 107' 3,0 7,0

3 FUTB OL:LL.ESPA NY.OTR A R .BETIS-C OM POSTELA (2 DIVISIO) S 27/01/01 1 111' 2,6 8,4
Est e ránking co ntiene lo s programas de duració n igual o superior a 15 minuto s.

TV G GA LIC IA

TE LE M A D R ID M A D R ID

C A N A L 9 C OM UN ID A D VA LEN C IA N A

P UN T D O S C OM UN ID A D VA LEN C IA N A

Ranking de programas por cadenas

EU SK A D I

ET B 2 EU SK A D I

TV 3 C A TA LUN Y A

C A N A L 3 3 C A TA LUN Y A

ET B 1

Evolución mensual del nº spots y GRP's
Uni v. 01

(000)

Ene00 Feb 00 Mar00 Ab r00 May00 Ju n00 Ju l00 Ag o00 Sep00 Oct00 Nov00 Di c00 En e01

P,ByC* 39.280 Sp ots 104. 628 114.222 122.133 112. 641 136.920 133.400 127. 496 97. 585 127.104 122.075 119.849 135.238 108.264
GRP's 208. 596 210.075 221.315 208. 031 232.193 215.832 191. 501 136.320 192.419 208.600 211.259 247.431 222.699

In dice 100,2 100,9 106, 3 99,9 111,6 103, 7 92,0 65,5 92,4 100,2 101,5 118,9 107,0
PyB 37.520 Sp ots 104. 628 114.222 122.133 112. 641 136.920 133.400 127. 496 97. 585 127.104 122.075 119.849 135.238 108.264

GRP's 217. 206 218.716 230.299 216. 486 241.516 224.409 199. 099 141.840 200.100 217.127 219.882 257.558 232.506
In dice 100,3 101,0 106, 3 99,9 111,5 103, 6 91,9 65,5 92,4 100,2 101,5 118,9 107,3

A nd . 7. 176 Sp ots 59.976 67.460 71.808 66.900 79.354 78.564 75.165 62. 591 75.314 72.695 70. 843 82.267 66.360
GRP's 223. 698 219.373 234.516 225. 114 241.805 227.659 197. 821 150.695 197.206 218.180 229.625 273.216 244.111

In dice 100,9 99, 0 105, 8 101,6 109,1 102, 7 89,3 68,0 89,0 98, 5 103,6 123,3 110,2

C at . 6. 043 Sp ots 70.577 77.810 83.447 77.908 92.654 91.668 86.814 68. 161 87.968 85.800 82. 238 94.922 76.207
GRP's 224. 132 229.033 239.218 224. 109 255.860 233.880 205. 722 141.884 205.492 230.838 218.107 251.338 224.545

In dice 101,1 103,3 107, 9 101,1 115,4 105, 5 92,8 64,0 92,7 104,1 98,4 113,4 101,3
Eus. 2. 034 Sp ots 62.972 69.626 73.222 67.004 79.655 78.692 75.953 61. 710 75.726 73.943 71. 095 83.054 67.081

GRP's 208. 232 218.473 224.718 193. 542 225.770 219.927 196. 639 124.626 190.207 208.110 209.304 234.709 207.202
In dice 101,9 106,9 109, 9 94,7 110,4 107, 6 96,2 61,0 93,0 101,8 102,4 114,8 101,4

Gal . 2. 638 Sp ots 59.178 66.430 69.678 64.505 75.151 74.673 71.584 58. 257 72.851 70.689 68. 216 79.330 63.463

GRP's 209. 532 218.416 218.710 222. 715 232.974 214.433 206. 008 152.206 201.731 215.258 234.298 271.194 233.354
In dice 95,9 100,0 100, 1 102,0 106,7 98,2 94,3 69,7 92,4 98, 5 107,3 124,1 106,8

Mad . 5. 086 Sp ots 61.793 69.749 74.278 69.847 80.803 79.398 74.568 59. 653 77.528 75.682 72. 200 83.813 66.279
GRP's 226. 020 228.245 237.952 228. 915 260.087 239.912 199. 618 128.650 209.948 232.894 234.944 269.562 238.126

In dice 100,1 101,1 105, 4 101,4 115,2 106, 3 88,4 57,0 93,0 103,2 104,1 119,4 105,5
C . Val. 4. 004 Sp ots 72.213 80.048 84.885 79.126 94.226 93.294 88.616 70. 131 89.800 87.607 84. 383 97.251 77.662

GRP's 239. 021 239.481 247.169 223. 437 257.379 243.875 202. 168 144.954 210.963 226.832 233.773 265.818 249.245
In dice 104,5 104,7 108, 0 97,7 112,5 106, 6 88,4 63,4 92,2 99, 2 102,2 116,2 109,0

R es. 10.540 Sp ots 105. 791 115.718 123.692 114. 247 138.646 135.411 129. 415 99. 074 128.664 124.187 121.912 137.601 109.735

GRP's 228. 503 233.615 249.186 233. 452 255.044 237.452 218. 252 163.139 219.041 237.043 242.952 286.621 258.109
In dice 96,8 98, 9 105, 5 98,9 108,0 100, 5 92,4 69,1 92,8 100,4 102,9 121,4 109,3

C an . 1. 761 Sp ots 25.509 29.436 32.291 32.293 35.059 34.024 34.349 28. 152 34.021 33.290 37. 176 42.583 26.614
GRP's 83.946 93.276 102.575 102. 045 113.031 110.070 101. 810 71. 976 91.837 99.352 108.393 119.002 79.188

In dice 84,5 93, 9 103, 2 102,7 113,7 110, 8 102,4 72,4 92,4 100,0 109,1 119,7 79, 7

* Incluye la publicidad emitida en Península, Baleares y C anarias y Península y Baleares. En P,ByC y PyB no se ha tenido en cuenta la public idad en desconexiones

regionales o locales. Los GRP's incluy en los "reboses" de las cadenas autonómicas. El índice representa el % de GRP's de un mes respecto al mes promedio de los 12

últimos meses.

Los datos de enero 2001



En diciembre de 2000, el 45,5% del tiempo
pasado en sitios de comercio electrónico
se pasó bajo conexión segura, según datos
recogidos por NetValue-Taylor Nelson
Sofres.
En la mayoría de los sitios de comercio
electrónico, la conexión sólo es segura en
el momento del pago, por lo que la
diferencia entre los visitantes de estos
sitios y los usuarios que realizan
conexiones seguras, podría considerarse
como un indicador de la probabilidad de
compra en la red: la probabilidad es mayor,
conforme aumenta el porcentaje de
internautas que realizan una conexión
segura con intenciones de compra.

En una de las tablas inferiores, podemos
apreciar que el aumento de conexiones
seguras es continuo en los últimos cuatro
meses. Además, el porcentaje de mujeres
que se conectan a Internet desde el hogar
es un factor decisivo para la evolución del
comercio electrónico, tal y como se ha
observado en el resto de países. En
España, dicho porcentaje es todavía bajo,
aunque observamos que las conexiones
seguras realizadas por mujeres han
aumentado un 89,4% en cuatro meses.

Otra tabla muestra la relación entre la
cobertura de los sitios de comercio
electrónico (excepto el sector bancario) y el

porcentaje de internautas que, habiendo
visitado un dominio determinado, ha
realizado una conexión segura en dicho
dominio.
Así mismo se relaciona la duración de la
conexión con la duración de la conexión
segura, puesto que otro indicador de la
evolución de la actividad del comercio
electrónico es el incremento de la
proporción de tiempo pasado bajo
conexión segura con respecto al total de
tiempo en sitios de comercio electrónico.
NetValue es lider en la medición de
audiencias en Internet y está implantada
en 14 países, lo que le permite realizar
análisis internacionales.

Cobertura

Puertas AbiertasPuertas Abiertas
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Las conexiones seguras realizadas en sitios de comercio
electrónico aumentaron un 87,4% en cuatro meses

Flash

Visitantes de sitios de
comercio electrónico

Personas que han realizado
conexiones seguras

Hombres Mujeres Hombres Mujeres

Sept 1.049.120 378.838 349.357 114.409

Oct 1.543.947 487.518 656.177 172.094

Nov 1.162.298 499.517 596.259 229.278

Dic 1.347.857 487.099 652.363 216.759

Dominio
Cobertura

%
Cobertura
https%

Duración
(min.)

Duración https
(min.)

amena.es 9,2% 2% 8,6 0,5

telefonicaonline.com 9,1% 59% 21,8 20,5

elcorteingles.es 7,0% 26% 16,8 8,3

telefonica.es 6,5% (*) 16,8 (*)

amazon.com 5,5% 2% 3,6 8,2

register.com 5,5% 3% 2,6 1,5

submarino.com 4,0% 13% 10,4 5,6

pandasoftware.com 3,6% 3% 5,4 0,8

nokia.com 3,4% (*) 7.3 (*)

bonzi.com 3,3% 8% 5,7 0,8

D o m in io C o b e r t u r a (% )
V is i t a n t e s
ú n ic o s ( 0 0 0 )

P á g in a s v is ta s
( 0 0 0 0 0 0 )

e l c o rt e i n g l e s . e s 7 ,0 0 % 2 0 1 . 5 7 3 .9 3

v i a p l u s .c o m 3 ,2 0 % 9 2 . 6 8 0 .6 5

q u e p re c i o . c o m 1 ,8 0 % 5 1 . 5 5 0 .6

m u n d o g a r.c o m 1 ,8 0 % 5 1 . 4 1 0 .3 1

a l c o s te .c o m 1 ,5 0 % 4 2 . 4 2 0 .4 1

f i e r a .c o m 1 ,2 0 % 3 4 . 5 8 0 .2

s p r e e .c o m 1 ,2 %

*Al realizar una conexión segura, se redirecciona a un dominio diferente

(Tabla 1)

(Tabla 2)
(Tabla 3)

Expansión en Finlandia y Rusia. El Grupo Taylor Nelson
Sofres ha adquirido MCD, una empresa líder en el sector
de la investigación de mercados en Finlandia, que además
tiene una fuerte presencia en los países bálticos. MDC,
que posee más de 650 empleados, ofrece medición de
audiencias de televisión, radio e internet, así como datos
de inversión publicitaria en medios. “Esta operación nos
permite posicionarnos dentro del mercado ruso, que tiene
un gran potencial de crecimiento. También nos convierte

en empresa líder en los países nórdicos y refuerza nuestra
gran experiencia en el sector del seguimiento de medios”, ha
dicho el presidente del Grupo TNSofres , Tony Cowling.

Eduard Nafría,
director de estadística y desarrollo de Sofres Audiencia de
Medios, presentó en el seminario de televisión de AEDEMO,
celebrado en Jerez de la Frontera, el nuevo sistema de
reconocimiento automático de imágenes de televisión, que ha
sido desarrollado por Sofres A.M.

Spots Matching en el AEDEMO de Televisión.


